Regulamentul Oficial al Campaniei Promofionale

“3 la pret de 27

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL S1 REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

I.1. Organizatorul campanici promofionale *3 Ia pret de 2" (in continuare numita "Campania”) este [RINIK S.R.L. (in ccle ce
urmeaza “Organizatorul™), cu sediul in Botosani, Calea Nationald, nr. 72, parterinregistratd la Oficiul pentru Registrul
Comerfului de pe langd Tribunalul Botogani sub nr. 107/461/2003, aviind codul unic de inregistrare RO 157 435 77, reprezentata
legal prin administrator Matei loan.

1.2. Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza "Regulamentul”), fiind
obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica Regulamentul pe parcursul desfasurarii
Campaniei, avand obligatia de a informa publicul in mod oficial, in acceasi maniera in carc a lost facuta si informarea initiala,
prin Regulamentul de campanie.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

Campania promotionald “3 la pret de 2" este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonaniei Guvernului nr. 99/2000
privind comercializarea produselor §i serviciilor pe piajd, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare.

SECTIUNEA 3. ARIA S1 PERIOADA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

3.1 Campania este organizata si se desfasoara atal in Magazinele fizice Pandora si Sabrini SIS Pandora cat si pe site-ul
www.sabrini.ro apartinand societatii Irinik SRL, in perioada 23.02.2024-08.03.2024.

3.2 Prezenta campanie poate fi prelungita fata de termenul prevazut mai sus ca urmare a deciziei Organizatorului, modificand
prezentul Regulament si aducandu-1 la cunostinta publicului prin afisarea acestuia in magazin.

SECTIUNEA 4. CONDITII DE PARTICIPARE

4.1. Campania se adreseaza tuturor persoanclor fizice, de orice varsta, cu domiciliul/resedinta in Romania, care accepta termenii

Organizatorului, persoancle care isi desfasoara activitatea in Magazinele Pandora si nici membrii familiilor tuturor acestora:

sotii/sotiile ori rudele de gradul intai ale acestora.

4.2. Prin participarea la Campanie, Participantii confirma cunoasterea prevederilor Regulamentului si isi exprima acordul in
privinta acestora, participarea la aceasta Campanie implicand obligativitatea respectarii prevederilor prezentului Regulament.
SECTIUNEA 5. MECANISMUL DE DESFASURARE A CAMPANIE]
5.1. Fiecare client care achizitioneaza trei produse, il primeste cadou pe cel de-al treilea, cu pretul cel mai mic.
5.2. Oferta speciala va fi disponibila:

a.  din 23/02/2024 pana la 25/02/2024 pentru membrii Pandora Club/ Sabrini Club

b. din 26/02/2024 pana la 08/03/2024 pentru toti clientii

5.3. Fiecare client care nu este membru Pandora Club/Sabrini Club, pentru a beneficia de oferta in perioada 23/02/2024 -
25/02/2024, trebuie sa se inregistreze in magazinul PANDORA sau pe pandora.net pentru a se alatura Clubului.
5.4. Oferta speciala include toate produsele PANDORA, cu exceptia: noii colectii (Cycle B), colectici din aur de 14k, produselor
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in editie limitata, talismanului Unicef, talismanului Clubului (exclus din oferta din 24/02/2024), bratarilor: §92453C00," —

562731C00, 582731C00, 593090C00 si colierelor: 392451C00, 362451C00, 382451C00, si accesoriilor: A003, A001, A002_A,

A009, AOI1.
5.5. Oferta se aplica in limita stocului disponibil si nu poate fi combinata cu alte promotii sau reduceri.

5.6. Produsele de la oferta speciala sunt nerambursabile.
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SECTIUNEA 6. CONDITII DE VALIDARE

6.1. Pentru ca un Participant sa beneflicieze de campanie, trebuie sa indeplinensch concomitent urmatoarele condifii

6.1.1. Si indeplineasc conditiile de la Sectiunen 4 n prezentului Regulament;

6.1.2. Sa achizitioneze in perioada Campanici produscle ce fac obicctul companici,

SECTIUNEA 7. CONTRAVALOAREA IN BANI

In cadrul Campanici nu este posibiln inlocuirea nici unuin dintre produse cu contravaloaren ncestora in bani sau cu alte beneficil,
incluziind dar fara a se limita la schimbul produsclor sau combinarea acestei Campanii cu alte Campanii in curs de desigurare
sau oferirca de discounturi, cu exceptin repararii si respectiv schimbarii produsclor in caz de neconformitate, potrivit prevederilor
legale aplicabile.

SECTIUNEA 8. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

8.1. Organizatorul nu va fi responsabil de pierderea bonurilor fiscale care realizeazii dovada achizitionarii produselor, de
instrainarea lor si/sau de prezentarea bonurilor fiscale deteriornte sau falsificate si nici nu va fi obligat repare produsele pe baza
unor astfel de bonuri fiscale care nu intrunesc toate conditiile prevazute in acest Regulament.

8.2. Reclamatiile referitoare la produsele care fac obicetul campaniei, ulterioare momentului semnarii protocolului de predare-
primire a produselor care fac obicctul campaniei, nu vor fi in responsabilitaten Organizatorului.

8.3. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a sistemului, abuz sau orice alte
tentative nerespectari a conditiilor de participare care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii, masuri cuprinzand
inclusiv eliminarea participantului in cauza din Campanie, urmand a fi informat cu privire la accasta decizie.

SECTIUNEA 10. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

10.1. In conformitate cu legislatia in vigoare privind protectia datelor cu caracter personal, inclusiv Regulamentul General

privind Protectia Datelor (UE) 2016/679 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter
personal si privind libera circulatic a acestor date, participantii la prezenta Campanie sunt informati cu privire la aspectele privind
prelucrarea datelor cu caracter personal prin intermediul prezentului Regulament.

10.2. Operator de date este IRINIK SRL, o societate infiintata potrivit legilor din Romania, avand sediul social in Romania,
municipiul Botosani, Calea Nafionala nr. 72, parter, jude} Botosani, inmatriculata in Registrul Comertului sub numarul
J07/461/2003 avand cod unic de inregistrare RO15743577, denumit in continuare, pentru scopul prezentei sectiuni (Prelucrarea
datelor cu caracter personal) ,,Operatorul”,

10.3. Datele cu caracter personal sunt obtinute in mod direct de la participant in cadrul relatici pe care o are cu Operatorul in
legatura cu participarea la Campanie, acestea {iind Nume, Prenume, Adresa de Email, Telefon.

10.4. Operatorul prelucreaza datele dumneavoastra cu caracter personal in scopurile urmatoare:

10.4.1. Derularea Campaniei, precum si participarea persoanelor vizate la aceasta, inmanarca beneficiilor rezultand din
participare;

10.4.2. Verificarea respectarii prevederilor prezentului Regulament,

10.4.3. Indeplinirea obligatiilor legale care revin Operatorului;

10.5. Prelucrarea datelor personale ale persoanelor vizate este intemeiata pe executarea unor obligatii contractuale. Regulamentul
reprezinta contractul incheiat intre Operator si persoanele vizate participante la prezenta Campanie, ale carui preveden le
acceplati prin participarea la prezenta Campanie, In vederea executarii acestor obligatii contractuale, Operatorul prelucreaza
datele dumneavoastra cu caracter personal in scopurile mentionate mai sus. Prelucrarea datelore cu caracter personal prevazute la

punctul 10.3. reprezintd o obligatie necesara pentru incheierea si executarea contractului cu Operatorul. In cazul i ing¢

furniza datele pentru scopurile mai sus mentionate, participarca dumneavoastrdl la prezenta Campanie nu va pO\lln]é_h\J{}
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10.6. Datele cu caracter persunal pol fi puse in conditiile legii, la dtspozma autoritatilor fiscale, in scupul mﬂc

Classification: Pandora Internal

P



de controale asupra activitatii si activelor Organizatorului, care solicita furnizarca acestor informatii, in virtutea obligatiilor legale
ale acestein, nstfel cum pot fi puse la dispozitin instantelor de judecatn, pentru respectarea unei cerinte legale sau pentru
protejaren drepturilor si nctivelor Organizatorului sau ale altor entitati sau personne, sau unor terti achizitori, in masura in care
activitatea socictatii ar fi transferata total sau partinl, iar datele persoanclor vizate ur [i parte din activele care fac obicctul unui
astfel de transfer,

D¢ asemenea, in scopurile prelucrarii mentionate mai sus, putem distribui datele dumneavoastra cu caracter personal catre
societati din grupul nostru, [Pandora Group), care isi desfasoara activitatea in Romania/ Uniunea Europeana/ Spatiul Economic
European, societati care vor respecta instructiunile Operatorului in ceca ce priveste prelucrarea datelor dumneavoastra cu caracter
personal.

10.7. Datele personale vor fi pastrate pe durata derularii Campanici precum si perioada necesara pentru protejarea dreplurilor
Organizatorului, avand in vedere legea aplicabila, inclusiv perioada de prescriptie si termenele prevazute de legislatia fiscala.
Ulterior, cu condifia de a nu se fi excrcitat dreptul la stergere, aceste date vor i pastrate in conformitate cu termencle legale
aplicabile in fiecare caz specific, {iniind cont de tipul de date, precum §i de scopul prelucririi .

10.8. Organizatorul va informeaza prin prezentul Regulament ca evalucaza si actualizeaza constant masurile de securitate
implementate pentru a asigura o prelucrare a datelor cu caracter personal in conditii de siguranta si securitale.

10.9. In contextul prelucririi datelor dvs. cu caracter personal, ave(i urmatoarele drepturi:

a) Dreptul de acces la datele cu caracter personal prelucrate: ave{i dreptul de a objine confirmarea faptului cé datele dvs. cu
caracter personal sunt sau nu prelucrate §i, in caz afirmativ, de a avea acces la tipul de date cu caracter personal si condijiile in
care sunt prelucrate, prin adresarea unei cereri in acest sens clitre operatorul de date indicat in Sectiunca 10 de mai jos;

b) Dreptul de a solicita rectificarea sau stergerea datelor cu caracter personal: aveli posibilitatea de a solicita, prin adresarea unci
cereri In acest sens citre operatorul de date indicat in Secfiunea 10 de mai jos, rectificarca datelor cu caracter personal inexacte,
completarea datelor incomplete sau stergerea datelor dumneavoastra cu caracter personal in cazul in cazul in care (i) datele nu
mai sus necesare in scopul inifial (§i nu existd un nou scop legal), (i) temeiul juridic al prelucrarii este consim{imantul persoanei
vizate, persoana vizatd isi retrage consimfdmantul i nu exist alt temei legal, (iii) persoana vizat ii exercitd dreptul de a se
opune, iar operatorul nu are motive legitime care sa prevaleze pentru a continua prelucrarea, (iv) datele au fost prelucrate ilegal,
(v) stergerea este necesard pentru conformarea cu legislajia UE sau legislatia roména sau (vi) datele au fost colectate in legaturd
cu servicii ale societa|ii informationale oferite copiilor (dacl este cazul), cind se aplica cerinfe specifice cu privire la
consim{Amdnt;

¢) Dreptul de a solicita restrictionarea prelucrarii: aveli dreptul de a objine restricjionarca prelucrarii in cazurile in care: (i)
considerafi ca datele cu caracter personal prelucrate sunt inexacte, pentru o perioadd care si permitd operatorului sa verifice
exactitatea datelor cu caracter personal; (ii) prelucrarea este ilegald, dar nu dorifi si va stergem datele cu caracter personal, ci sd
restrangem utilizarea acestor date; (iii) in cazul in care operatorul de date nu mai are nevoie de datele dumneavoastrd cu caracter
personal in scopurile mentionate mai sus, insd dumneavoastrd aveli nevoie de date pentru a constata, exercita sau apira un drept
in instanya; sau (iv) v-afi opus prelucrdrii, pentru intervalul de timp in care s verificim daca temeiurile legitime ale operatorului
de date prevaleaza asupra drepturilor persoanei vizate;

d) Dreptul de a vi retrage consimjaméntul cu privire la prelucrare, atunci cand prelucrarea are la baza consim{amantul, fard a
afecta legalitatea prelucririi efectuate péind in momentul respectiv;

¢) Dreptul de a v opune cu privire la prelucrarea datelor din motive legate de situaia particulard in care vi aflafi, atunci cand

prelucrarea se intemeiazi pe interes legitim, precum i de a v opune, in orice moment, prelucrérii datelor in scqpuri" >
- 1 .

marketing direct, inclusiv crearca de profiluri; /, :

f) Dreptul de a nu face obiectul unei decizii bazate exclusiv pe prelucrare automatizald, inclusiv crearca dcﬁ:iro iluri, caraimd
1
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efecte juridice care privesc persoana vizatd sau o afecteazli pe aceasta in mod similar intr-o manierd semnikcgt v 1
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) Dreptul la portabilitaten datelor, insemnfind dreptul de a vit primi datele cu cnracter personal pe care le-nfi furnizat operatorului
de date intr-0 formd structurntd, utilizatd in mod curent §i care poate [i citita automat, precum i dreptul de a transfera respecetivele
date cdtre un alt operator, in cazul in care prelucrarea se bazenz pe consim{amantul dumnncavoastrl sau exccutarea unui contract
si este efectuatd prin mijloace automate;

h) Dreptul de a depune plingere in fajn Autoritd(ii de Protectie a Datelor (ANSPDCP) sl dreptul de a v adresa instanjelor de
judecald competente,

Drepturile de mai sus pot [i exercitate in orice moment. Pentru exercitarea acestor drepturi, va incurajim si adresali o solicitare Tn
scris, datatd si semnatd sau in format clectronic la info@sabrini.ro .

Operatorul are dreptul, in conditiile prevederilor legale, de a solicita furnizarca de informatii suplimentare necesare pentru a
confirma identitatca persoanei vizate, atunci cand are indoicli intemeiate cu privire la identitatea persoanci fizice solicitante,
SECTIUNEA 11. TAXE SI IMPOZITE

Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare, cu exceptia cheliuielilor
normale de desfasurare a Campaniei “3 la pret de 2",

SECTIUNEA 12. FORTA MAJORA

12.1. Pentru scopul acestui Regulament, forta majora inscamna orice eveniment care nu poate i controlat, remedial sau prevazut
de catre Organizator, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de vointa sa, si a carui aparitie pune pe
acesta din urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin Regulament.

12.2. Daca o situatie de forta majora impiedica sau intarzie total sau partial executarca Regulamentului si continuarea Campanici,
Organizatorul va fi exonerat de raspunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi
impiedicata sau intarziata. Organizatorul, daca invoca forta majora, este obligat sa comunice Participantilor la Campanie
existenta acesteia in termen de 5 zile lucratoare de la aparitia cazului de forta majora.

12.3. In cazul in care organizarca campaniei este impiedicata de evenimente de forta majora, Organizatorul isi rezerva dreptul de
a decide, dupa caz, incheierea sau prelungirea campaniei promotionale,

SECTIUNEA 13. LITIGII

In cazul unor litigii aparute intre Organizator si Participantii la Campanie, acestea vor fi solutionate pe cale amiabila. Daca nu
este posibila rezolvarea litigiilor pe cale amiabila, partile implicate in litigiu vor inainta litigiul spre solutionare instantelor
judecatoresti romane competente din municipiul Bucuresti.

SECTIUNEA 14. REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

14.1. Prin participarea la aceasta Campanie, Participantii sunt de acord sa respecte si sa se conformeze tuturor prevederilor,
termenilor si conditiilor prezentului Regulament.

14.2. Regulamentul Campaniei “3 la pret de 2" va fi disponibil in mod gratuit oricarui solicitant in cadrul magazinelor
organizatorului din Bucuregti §i din tara, precum si a partenerilor autorizati, sau poate fi obtinut prin transmiterea unci solicitari la
adresa de mail info@sabrini.ro .

14.3 Prezentul Regulament a fost redactat cu respectarea prevederilor legale incidente, inclusiv OUG 99/2000, republicata, cu

modificarile si completarile ulterioare si a fost semnat in doua exemplare originale, astazi 19.02.2024,




